
















Cada vez mais os seguidores querem conteúdo “em
movimento”, mas que gere interatividade com o
público. Os live stremings são cada vez mais fortes
por isso: imediatismo de resposta. Enquanto a live
ocorre, o seguidor é capaz de interagir com ela e
até mudar a forma que acontece, por meio de suas
opiniões ou interatividade gerada pelo influenciador.

CONTEÚDO EM VÍDEO AUTORAL

Em qualquer rede social, o conteúdo com mais
interação (marcas X influenciadores X seguidores)
gera maior carinho do consumidor e,
consequentemente, maior consumo. Novas
gerações consomem marcas que não os tratam
como números. Por isso, o diálogo deve estar
sempre em voga: responder comentários, curtir
postagens, criar proximidade com o público se torna
um grande fator na decisão de compra.

INTERATIVIDADE É O VERDADEIRO
ENGAJAMENTO! Com começo, meio e fim, toda ação deve ser

pensada para contar uma história verdadeira que
gere identificação com o público. O conceito deve
estar amarrado e ser real. GenZ, principalmente,
consomem de maneira politizada e pautada em
realidade.

STORYTELLING É ESSENCIAL

Então nada melhor do que produzir um conteúdo
autêntico e homogêneo. Seguidores ainda
acreditam em influenciadores, mas é preciso ter um
conteúdo que seja autêntico. Quanto menos
pulverizado melhor, afinal a conversa com o público
alvo fica mais direcionada e ele se sente mais
alcançado pela mensagem do influenciador.

CONTEÚDO AUTÊNTICO E HOMOGÊNEO

Além de terem um alto engajamento com marcas
que não os trata como números, seguidores
também consomem mais de marcas que possuem
mensagens de empoderamento, diversidade e
inclusão. Porque a história das pessoas importa.

REPRESENTATIVIDADE IMPORTA



Família, Futuro e Diversão: conheça as
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É todo assunto que determinado tema gera.
O lançamento de uma nova música da Anitta
alcança um número muito maior do que só
as pessoas que assistiram ao vídeo original. 
 
Isso porque o tema se torna assunto de
blogs, vlogs, podcasts durante semanas. O
ecossistema também é ampliado com
vídeos sobre a reação ao clipe, de
coreografia de fãs, tutoriais sobre como
tocar a música, remixes e até paródias. 
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