praonde
vamos ou
por onde
vamos?
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Encontrar um
novo caminho

As geracoes estao se renovando cada vez mais
rapido, e novamente estamos em uma
sobreposicao delas.

Millenials // GenZ ———— Enquanto os ultraestudados Millenials mal
chegaram aos 30, a turma da geracao Z ja vem
promovendo mudancas no mundo - e precisamos
nos adequar a elas.
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Hoje, Segundo o Spotify

CULTURE NEXT. ED1 2019
Global Trends Report
Spotify for Brands




SPOTIFY FOR BRANDS

78%

AFIRMAM QUE A MUSICA PERMITE CONEXAO
ENTRE PESSOAS E COM OUTRAS CULTURAS

75%

AFIRMAM ESPERAR QUE AS MARCAS SE POSI-
CIONEM E PARTICIPEM DO DEBATE, PROMOVAM
VALORES PROGRESSISTAS E ASSUMAM UM PAPEL
MAIS ATIVO NA SOCIEDADE

67%

Acreditam que a estética online
alterou suas expectativas sobre o
mundo real

61%

Afirmam que ha um excesso de
estimulo visual, e que o audio é
uma forma de escape




2019 PARA AMY WEBB

Tech Trends Report 2019 - Future Today Institute
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2019 PARA AMY WEBB

Tech Trends Report 2019 - Future Today Institute

—@ O

Nos EUA, os Millenials serao maior Por serem semelhantes a mercados em
numero que os Baby Boomers em 2019. movimento, ndo desenvolvem apego por
Eles tem menor tendéncia a apoiar um marcas: se aparecer uma ideia maior,
unico partido, a praticar uma religiao ou melhor, ela pode tomar a sua atencao

ter carro ou casa ainda que haja uma marca estabelecida

naguele mercado

Millenials




2019 PARA AMY WEBB

Tech Trends Report 2019 - Future Today Institute

—@ O

Em 2019, um terco do mundo sera Essa € uma geracao que trocou o

formado por pessoas com 19 anos ou computador tradicional por um

Menos que nunca conheceram um smartphone logo cedo, e vai entrar num
mundo sem Google ou Facebook, e que mundo onde existem outras 5 geracoes,
estao dispostas a assistir YouTube em em sua maioria Millenials e Baby Boomers.
algum device ao invés de TV a cabo. Essa diferenca de vivéncia tecnologica vai

ser sentida no nosso dia a dia.

GenZ
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As Influénciasem 2019

STUDY TOUR BY YOUPIX
Los Angeles - 2018
VidCon




Cada vez mais os seguidores querem conteudo “em
movimento”, mas que gere interatividade com o
publico. Os live stremings sao cada vez mais fortes
por isso: imediatismo de resposta. Enquanto a live
ocorre, o0 seguidor é capaz de interagir com ela e
até mudar a forma que acontece, por meio de suas
opinioes ou interatividade gerada pelo influenciador.

Em qualquer rede social, o contetdo com mais
Interacdo (marcas X influenciadores X seguidores)
gera maior carinho do consumidor e,
consequentemente, maior consumo. Novas
geracfes consomem marcas que nao os tratam
como numeros. Por isso, o didlogo deve estar
sempre em voga: responder comentarios, curtir
postagens, criar proximidade com o publico se torna
um grande fator na deciséo de compra.

Além de terem um alto engajamento com marcas
gue nao os trata como numeros, seguidores
tambéem consomem mais de marcas que possuem
mensagens de empoderamento, diversidade e
Inclusdo. Porque a historia das pessoas importa.

Com comeco, meio e fim, toda acao deve ser
pensada para contar uma historia verdadeira que
gere identificacdo com o publico. O conceito deve
estar amarrado e ser real. GenZ, principalmente,
consomem de maneira politizada e pautada em
realidade.

Entao nada melhor do que produzir um conteudo
auténtico e homogéneo. Seguidores ainda
acreditam em influenciadores, mas € preciso ter um
conteudo gue seja auténtico. Quanto menos
pulverizado melhor, afinal a conversa com o publico
alvo fica mais direcionada e ele se sente mais
alcancado pela mensagem do influenciador.




Ateée tu Think With Google

O Google fez uma analise bem

G 009 le? completa sobre a GenZ.
Novamente pontos
convergiram com as outras
pesqguisas que vimos aqui:
Autenticidade e Coletividade
Sa0 0S marcos desta geracao.

Familia, Futuro e Diversdo: conheca as
portas de acesso para a Geragao Z.
Por Gustavo Casas. Julho 2019.

wiltr.




AUTENTICIDADE

Nao admiram muitas
marcas, valorizam a
publicidade quando ¢
auténtica e tem
preocupacao coletiva

INTERESSES

Os 3Fs dos seus

principais interesses:

Future
Family
Fun

A GERACAO Z EM 3 PONTOS

ECOSSISTEMA

Cada assunto gera
inumeras discussoes,
reacoes e produtos
relacionados que
multiplicam o alcance
original




O QUE E ECOSSISTEMA?

E todo assunto que determinado tema gera.
O lancamento de uma nova musica da Anitta
alcanca um numero muito maior do que so
as pessoas gue assistiram ao video original.

ISSo porque o tema se torna assunto de
blogs, vlogs, podcasts durante semanas. O
ecossistema também é ampliado com
videos sobre a reacéo ao clipe, de
coreografia de fas, tutoriais sobre como
tocar a musica, remixes e até parodias.




A partir desse panorama geral
podemos chegar a pontos chave
que ajudam a delimitar areas a se

abordar em um novo negocio




O que nos interessa, afinal?




NOS INTERESSA

COLETIVISMOS

A vida hoje esta cada dia mais
individual, mas a vivéncia cada vez mais
coletiva. As interacoes hoje estao
presentes Nnos grupos virtuais e isso
precisa ser replicado nos negocios.

MULTIUSO

Um lugar ndo pode representar s6 um
lugar, ou uma marca. Tem gque ser um
espaco de socializacao e que seja o
espelho da geracao que o consome. E
hoje, um espaco precisa ser multi.

AUTENTICIDADE

A genZ nao tem ligacao com a marca,
mas em como a marca ou empresa
representa oS mesmaos principios que
ela.

ATUALIZADO

Saber as tendéncias € o de menos. A
guestao € como e guando coloca-las
em pratica. Por isso avaliar e entender o
publico e vital para que as empresas
tenham uma vida longa e nao se
prendam ao sucesso do seu passado.
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A Arte e a

Nova Gastronomia

O bolinho virou cupcake. O picolé, paleta mexicana. A tapioca, “tapi”. E a
comida, funcional. O raio gourmetizador foi lancado sobre a cozinha (quer
dizer, gastronomia). Ela ocupou o lugar da moda. Alias, ela é “a” moda dos
dias de hoje. A ponto de ser destaque em festivais mundo a fora.

No Brasil, o primeiro a olhar essa demanda foi o Lollapalooza, em 2015, com
seu Chef Stage, uma praca de alimentacao assinada por chefs renomados.
No mesmo ano, também vimos o boom dos food trucks, e hoje um tanto da
queda de varios desses produtos. Porque o que era original, se fixou no
mercado e conguistou seu espaco. Ja aqueles que sO quiseram aproveitar a
onda gue ja estava sendo surfada...

Mas o papo aqui € outro: € olhar pra frente. E depois dos rangos
gourmetizados, os festivais estado sendo invadidos por um novo tema: A
ARTE.




O QUE ROLOU EM 20177

Vamos la: 2017 o SXSW apresentou um Art
Program Lineup. O Coachella, que sempre
investiu em palcos que eram grandes
instalacoes artistas, pela primeira vez
destacou o nome das obras com uma
biografia dos artistas no festival e em sua
comunicacao. Exatamente como acontece
onde? Em exposicoes de arte em museus.

O Roskilde, na Dinamarca, apresentou
também pela 12 vez o espaco KIubRA, projeto
gue combinava musica e arte. O Neopop
Festival, em Portugal, realizou uma junto com
o festival, exposicao, chamada Art of Techno.

13S94 SOU MY
eEPpoOUv O-/Z1L0C
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Mas porqué tudo

?

ISSO

ENTAO...

Com o passar dos anos, ficou complicado diferenciar
um festival do outro porque, normalmente, os lines
musicais sao muito semelhantes.

Por isso, as producodes passaram a destacar nao
apenas o que vai tocar no festival, mas aumentar o rol
de atracoes, apostando inicialmente no consumo de
alimentos e bebidas, e atualmente passando para as
instalacoes artisticas, cada vez mais presentes e
também cada vez mais consumidas pelo publico.




Afinal, guantos nao levam itens para
lembrar do que viveram? E se
pudessem comprar cartazes ou toy
arts que pudessem fazé-los lembrar
dagueles momentos?

E mais: aquela foto fantastica proximo
a uma obra oonceitual que todo
mundo quer colocar no instagram?
Qual feed nao tem uma assim em
tempos de festival?

Vale lembrar que os festivais sdo o
reflexo de um tempo. Foi assim desde
o Woodstock e chegando até o
caotico Fyre Festival. E por isso eles
sao uma excelente ferramenta de
leitura das geracoes.




Como juntar arte e
musica hum
empreendimento?




Se olharmos ao n0sso entorno,
quantas obras de arte urbana
cruzamos todo dia?

Entao, porque nao valorizar esses
artistas, num ambiente que
combine arte urbana, gastronomia
e musica? Afinal, tudo esta ligado.























































